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OVERVIEW
SHOT HAPPEN

MEDIA OUTPUT

TARGET AUDIENS
Demografis

Geografis

Psikografis

Merupakan kampanye interaktif untuk 
meningkatkan kesadaran vaksinasi dewasa 
terhadap kelompok dewasa awal 18 -25 tahun.

Media utama yang digunakan pada kampanye interaktif ini 
adalah microsite. dimana pada target audiens atau pengguna 
bisa medapatkan segala informasi mengenai kampanye 
vaksinasi dewasa.

Jenis Kelamin

Usia 

SES 

Primer

Sekunder

pemahaman vaksin yang rendah

kurang memberikan perhatian terhadap kesehatannya 

: Laki - laki dan Perempuan

: 18 - 25 Tahun

: A - B

: Tangerang Selatan

: Jabodetabek
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SCENARIOs 

Kevin Rara
Hudayat
22 years old 21 years old

Pratama
Kevin (22) adalah seorang graphic 
designer muda yang aktif di dunia kreatif. 
Ia sering bekerja dengan tenggat waktu 
ketat dan lebih banyak menghabiskan 
waktu di depan layar laptop. Karena 
jadwal kerja yang padat, Kevin jarang 
memikirkan hal-hal yang sifatnya 
preventif seperti vaksinasi atau medical 
check-up.

Rara (21) adalah mahasiswi jurusan 
Komunikasi yang tinggal di Depok. Ia aktif 
di media sosial seperti TikTok dan 
Instagram, tapi jarang membaca berita 
atau artikel kesehatan. Menurutnya, 
vaksin itu hanya untuk anak-anak, dan ia 
merasa tubuhnya masih cukup kuat 
tanpa vaksin tambahan. Ia belum pernah 
vaksin dewasa karena tidak tahu harus 
mulai dari mana dan tidak ada yang 
menjelaskannya dengan sederhana.
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PROPOSITION
Functional Benefit
Comprehensive

Enlightening

Flexible

Reassured

Vitality

Encouraging

Emotional Benefit

Accesible

Credible

Reason to Believe
HaloDoc


MySiloam

Competitive Environment

Witty
Discriminator 

Miskonsepsi Vaksin hanya untuk anak 
- anak.


Mulai memahami vaksinasi sebagai 
investasi diri

Insight Current & Desired 

Big Idea
GOOD VIBES START 

WITH MINDFUL 
PROTECTION
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PROPOSITIONPROPOSITION
BIG IDEA

GOOD VIBES START 
WITH MINDFUL 

PROTECTION

TONE OF VOICE

WITTY

LIVELY

DIRECT
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MOODBOARD

a a
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MOODBOARD
VISUAL
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TYPOGRAPHY
HEADLINE 200pt HALENOIR BLACK

Neue Negrade48ptstandard

Neue Negrade32ptbodytext

Advercase80ptSub Headline

Untuk subheadline, font Advercase 
dipilih karena memiliki bentuk huruf 
yang memberikan suasana keseriusan 
seperti membaca koran, faktual dan 
penting. Perbedaan font in menciptakan 
visual yang menarik tanpa 
mengganggu pengguna untuk 
membaca.

Halenoir Black digunakan sebagai font 
headline karena bentuknya yang tebal 
dan kuat, sehingga mampu menarik 
perhatian sejak pertama kali pengguna 
melihat halaman. Karakter hurufnya 
yang solid membuat informasi penting 
lebih menonjol dan mudah dikenali.
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Neue Negrade digunakan untuk body 
text karena bentuknya yang bersih dan 
ringan sehingga nyaman dibaca dalam 
ukuran kecil. Kombinasi ketiga font ini 
menciptakan hirarki visual yang rapi, 
memudahkan pengguna membedakan 
jenis informasi, dan menjaga interface 
tetap konsisten dan terorganisir.



BRAND
PRINCIPLE

Pemilihan identitas kampanye dengan nama “SHOT 
HAPPEN” berasal dari permainan kata (wordplay) dari 

frasa populer “shit happens”, yang umumnya 
digunakan untuk menggambarkan situasi tidak terduga 

atau masalah yang terjadi ketika seseorang tidak siap. 
Frasa tersebut merepresentasikan pola umum di 

kalangan dewasa muda yang cenderung menunda 
tindakan preventif, termasuk vaksinasi, hingga akhirnya 

menghadapi dampak yang lebih besar.



Dengan mengubahnya menjadi shot, kampanye ini 
mengajak orang untuk mengambil langkah duluan 

sebelum masalah muncul. Nama ini dipilih untuk 
menghadirkan identitas yang relevan, mudah diingat, 

dan dekat dengan gaya komunikasi generasi muda, 
sekaligus tetap menyampaikan urgensi kampanye 

secara kuat dan mudah dipahami.
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INFORMATION
ARCHITECTURE

Landing Page

Introduction About Testimony

Reports, 
Articles, 
News

Email Form Vaccine List

FAQBrand Mandatory Sharing Experience

The Urgency

The Problem

Wake Up Call

Myth or fact

Take Your Shot

The Chosen one

(Community Wall)

Podcast (Shot Talk)

Homepage About Us Community Wall News Contact The Schedule
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USER FLOW

start

Landing Page

Introduction

The Problem

Wake Up Call

Myth or Fact

Take Your Shot Take ac

Redirect to Google

yes

The Chosen One


No

Read pe

The Community Wall

Yes

SHOT Talk Podcast NoListen T

Redirect to Spotify

Yes

Daily News

Footer

Finish

No Read Ar

The News


Yes

Learn V

No

The Schedule

Yes

Flip the

Fun Facts

Yes

No

No

Contact About Campaign

Back to

No

Yes
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ARTWORK

LANDING 
PAGE
Sebelum iterasi, landing page Shot Happen 
masih memiliki animasi yang statis dan banyak 
pengguna tidak menyadari bahwa animasi 
tersebut harus ditekan untuk melanjutkan. 
Background juga terlihat kosong sehingga 
tampilan kurang hidup. Toolbar pada versi awal 
pun membingungkan karena terlalu rumit.



Setelah iterasi, animasi diperbaiki menjadi lebih 
dinamis dan dibuat bergerak otomatis dengan 
after delay, sehingga lebih mudah dipahami 
pengguna. Background dibuat lebih hidup, dan 
toolbar disederhanakan agar navigasi lebih jelas 
dan mudah digunakan.
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ARTWORK

before iteration
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ARTWORK

AFTER iteration

Sebelum iterasi, bagian “Problem” belum memiliki 
animasi yang dinamis dan masih terlihat statis. Pada 
fitur “Myth or Fact” juga ditemukan masalah, yaitu 
setelah pengguna membalik kartu, kartu tersebut tidak 
dapat kembali ke posisi awal. Penulis kemudian mencatat 
kendala ini dan memperbaikinya dengan menambahkan 
after delay sehingga kartu otomatis kembali ke posisi 
semula setelah beberapa detik. danposisi myth or fact 
setelah iterasi dipindahkan
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ARTWORK

Sebelum iterasi, bagian “Wake Up Call” belum 
memiliki tekstur sehingga tampilannya terasa 
kosong. Selain itu, jarak antar copywriting terlalu 
renggang dan tidak konsisten, ditambah ukuran font 
yang bervariasi sehingga ada yang terlalu besar dan 
ada yang terlalu kecil. Setelah iterasi, penulis 
memperbaiki konsistensi font dan menata ulang 
layout copywriting agar tampil lebih rapi, seimbang, 
dan mudah dibaca oleh pengguna.
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ARTWORK

before iteration
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ARTWORK

AFTER iteration
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ARTWORK

BEFORE iteration

AFTER iteration
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ARTWORK
BEFORE iteration

AFTER iteration

Sebelum iterasi, halaman kampanye belum menyediakan 
fitur untuk melihat jadwal vaksin. Tidak ada CTA yang 
mengarahkan pengguna ke informasi penting seperti 
jadwal atau FAQ, sehingga navigasi terasa kurang lengkap.   

Setelah evaluasi, penulis menambahkan CTA yang 
mengarahkan pengguna ke halaman berisi jadwal 

vaksin dan Frequently Asked Questions. 
Penambahan ini membuat informasi lebih mudah 

diakses dan membantu pengguna menemukan 
detail yang mereka butuhkan dengan cepat.
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ARTWORK
BEFORE iteration after iteration
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ARTWORK

BEFORE after
Sebelum iterasi, bagian Community Wall menggunakan 

gaya visual yang mirip dengan elemen “My Name Is,” 
sehingga nuansanya terasa fun namun ukurannya terlalu 

besar sehingga tampilannya kurang efektif dan tidak 
menyatu dengan halaman secara keseluruhan. Hal ini 

membuat fitur tersebut tidak bekerja optimal dalam 
menarik perhatian pengguna.

Setelah melakukan evaluasi, penulis memutuskan untuk 
memindahkan Community Wall ke halaman terpisah dan 
mengganti istilahnya menjadi “The Chosen” pada landing 
page. Selain itu, elemen “The Chosen” dilengkapi dengan 
CTA untuk memandu pengguna menuju halaman 
Community Wall. Perubahan ini membuat fitur lebih 
terstruktur, mudah diakses, dan lebih selaras dengan alur 
navigasi website.
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ARTWORK
SUPPORTING PAGES SITE

about 
campaign

the 
schedule

Community 
Wall

The news Contact us
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ARTWORK

PROTOTYPE WEBSITE
https://bit.ly/ShotHappen
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SUPPORTING MEDIA

APLIKASI
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SUPPORTING MEDIA
ADS DIGITAL & cONVENTIONAL

1008 * 1412px

1360 * 796px
Large Screen

Small Screen

1360 * 284px

Art Carton 350 gr

Digital

Conventional
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SUPPORTING MEDIA

instagram
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SUPPORTING MEDIA
MERCHANDISE
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SUPPORTING MEDIA

GIMMICKS
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Designed by Tendo Wiroyudo

Terima kasih sudah meluangkan waktu untuk melihat dan memahami perancangan kampanye 
Shot Happen. Seluruh proses yang disusun di dalam dokumen ini dibuat dengan tujuan 

memberikan pengalaman yang jelas, menarik, dan mudah digunakan oleh semua orang. Semoga 
penjelasan yang ada dapat membantu memberikan gambaran yang lebih baik mengenai konsep 

dan keputusan desain yang dibuat. Terima kasih atas perhatian dan dukungannya.


